fa plats

Vi mots av budskap overallt, hela tiden. For att hantera var vardag valjer vi bort det mesta. Konkurrensen
om uppmarksamheten ar stor. Det galler att synas och ta plats. Syns du inte, finns du inte. Och den
som inte finns gor inga affarer, vinner inga val och rekryterar inga toppmedarbetare. Har kommer vara

viktigaste rad for 6kad synlighet.

Bli kompis med malgruppen

Det handlar om att bli kénd och fa foértroende hos de personer och foretag
som har betydelse for just dig och din organistation/ditt foretag. Vilka ar

intresserade och har behov av dina fragor, dina produkter och dina tjanster?

Valj en kanal som passar

Hemsida, LinkedIn, tidningsartiklar, Facebook, nyhetsbrev, evenemang,
Instagram, personliga méten, broschyrer, annonser... Valmajligheterna ar manga.
For att valja ratt kanal och ratt budskap behover du kdnna din malgrupp.

Vaga kliva fram

Det kan vara lite laskigt att ta plats. De tycker nog de flesta, inte minst
nar det galler att synas i medierna. Med tréaning och ett tydligt mal blir
det enklare. Var dig sjalv och ta plats med innehall som du kan!

Lar kanna
din malgrupp

Det dr inte volymen

av kommunikation * Hur ser deras livssituation ut?

* Vad har de for behov?
* Vilka cir deras intressen?

* Vad har de for vanor,

virderingar och drommar?

som rdknas utan hur
vil du nar just din

malgrupp.

IRL i all ara. Digital narvaro ar viktig!

twitterd Instagram  YouTube facebook.  Linked[f}

for dig som gillar att debattera  for dig som har fina eller  nar det blir intressant/tydligt/ for dig som vill vara lite for affarsrelationer
och kan utrycka dig kort intressanta bilder roligt med rorliga bilder personlig och nd manga och rekrytering

Sitter du pa en nyhet? Inga egna nyheter just nu?
yheter om féretaget (nya &gare, ny v ang pa i nyhetsflodet
v Nyh o 2 d) \ Ha 3 i nyhetsflod
ec ® \' Produkt- och tjanstenyheter (ny design, ny smak) \ Goren egen undersokning
\ Kundnyheter (ny kund fran Kina) V' Kommentera statistik och prognoser
Synlighet kan k(‘)‘pas for pengar. \ Ekonominyheter (ny stororder, kvartalsrapport) \ Bl talesperson for din bransch
Det &r bra ibland. Men vi tror \ Nya satsningar (nya samarbeten, \ Tester och jamforelser
0 . . 0 ny marknadsforingskampanj) \' Skriv debattartiklar
mer pa att bli omskriven pa N -
_ ) Nya undersdkningar \ Inratta ett pris
redaktlone” plats an att S.Jalv \/ Bl|del’ pé aktue”a haﬂde|ser om ovan \/ Samarbeta med négon ovantad

intyga sin fortrafflighet i en
annons. Checka vara listor och Nar journalisten ringer dig

tipsa en journalist. Ta reda pa vem och vad — skriv ned

Be att fa aterkomma

Ar du ratt person? EXTRA! EXTRA!

Bestam ditt budskap

Tank igenom fragor och svar
Valj en bra plats for fotografering —

' 800 téank pa bakgrund och accessoarer.
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v Formulera dig nyhetsmassigt Ta initiativet.
pressmeddelanden om dagen V' "Jag vet inte” &r okej. _ i l
kommer till redaktionen@tt.se. S&g inte "Inga kommentarer” Viinta inte pa ett samia
TT férmedlar cirka 300 nyheter per dag. V' Ljug aldrig fr&njournalisten
V' Be att fa lasa citat (men du kan aldrig andra ton) . . '
\ Ge garna positiv aterkoppling till journalisten - "mg SJalU-

Nyfiken och vill lara mer? Vi erbjuder bland annat utbildningen PR-verkstan och digital narvaro, OL( W r
vi g0r nulagesanalyser, kommunikationsplaner och jobbar med intern kommunikation. YM@ b f

Hor av dig sa berattar vi vad vi kan hjalpa dig med. www.trampolinpr.se



