Sag nat bra

Det ar den du talar med som avgor om det du forsoker saga ar vart att lyssna till eller inte. Han eller hon
tolkar ditt budskap pa sitt eget satt, utifran sin verklighet. Darfor ar kommunikation svart. Men oavsett om
du ska beratta om ditt foretag i media, presentera den nya budgeten for dina medarbetare eller forklara

nyttan med din produkt for en kund, hoppas vi att du far nytta av vara basta rad for starka budskap.

Kort och enkelt

Beratta kort och enkelt. Valj ut det viktigaste.
Ett tillfalle — en malgrupp — ett budskap.

Borja med effekten

Fraga dig; vad far det har for effekt/konsekvens for mottagaren?
Borja berattelsen dar. Ta all bakgrund senare. Med effektstyrd
kommunikation fangar du uppmarksamheten.

Inifran och ut - aldrig tvdirtom

All god kommunikation kommer fran hjartat. Den ar oppen, uppriktig
och tydlig. Forsok inte mala over ett solkigt varumarke med glattiga budskap.

Skiten skiner snart igenom.
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Forsakra dig om att du fatt med allt. Stall de 6ppna fragorna
till dig sjélv. Nar du lyckats besvara alla dessa pa ett konkret
satt, har du grunden till ett tydligt budskap.

Saker som &r svara att forklara gar ofta att beratta om med hjalp
av konkreta exempel eller liknelser fran vardagen. Rusta alltid
ditt budskap med nagra sadana.
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Varfor = storytelling

Hur ser berattelsen bakom varumarket ut? Varfor haller ni
pa med det ni gor? Vad ar det ni vill uppna forutom vinst?
Ofta finns en bra berattelse begravd i svaret.

Var oppen - bli trovardig

Ett satt att bygga fortroende for dina budskap &ar att vara
Oppen. Ga garna ut och beratta nar det gar bra, nar du
har positiva nyheter att bjuda pa. Men var ocksa 6ppen
nar det har hant nagot trakigt.

Nyfiken och vill lara mer? Vi erbjuder bland annat utbildningen medie- och budskapsverkstad,

vi g0r nulagesanalyser, kommunikationsplaner och jobbar med intern kommunikation.
Hor av dig sa berattar vi vad vi kan hjalpa dig med. www.trampolinpr.se

Ett intressant budskap
tydliggor alltid effekten,
alltsa konsekvenserna for
mdnniskor, djur eller miljo.
Aldrig doda ting eller fragor
om ekonomi, maskiner
eller metoder.
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* Sok ogonkontakt

* Variera roststyrkan

* Ror dig — sta inte still

* Lat kdnslorna vara med

* Nervositet ger skdrpa
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